Pravni aspekty
vloggerstvi/influencerstvi




Tematické okruhy

* Pravni uprava influencerstvi

* Influencerstvi pohledem zakonu ¢.
132/2010 Sb., o AVMSnhV

a
€.242/2022 Sbh., o sdilenych
platformach

* Rizika spojena s propagaci
prostiednictvim influenceru

 Samoregulace



*Influenceri
*Vloggeri
*Streameri
*YouTuberi
*TikTokeri



* https://youtu.be/ou-F7vFjF1E



https://youtu.be/ou-F7vFjF1E

Jak je to s YouTube?

 https://www.youtube.com/watch?v=NcOJH608SfQ — Sila pro Zivot
* https://www.youtube.com/watch?v=dRo9BUP7a4E — Cévy srdce
* https://www.youtube.com/watch?v=wPYRICjiMhg — Odkyseleni téla

1

Vitam Vas u dalSiho kratkého videa. Tentokrat to bude na doplnék stravy a tim je

Vitamin B, ten zase krasné snizuje cholesterol, plisobi proti Ginavé, proti stresu. Ale
Citrokalcevit.

hlavné podporuje spravné fungovani



https://www.youtube.com/watch?v=NcOJH6O8SfQ
https://www.youtube.com/watch?v=dRo9BUP7a4E
https://www.youtube.com/watch?v=wPYRICjiMhg

Prihlasit se

Zaregistrovat se

ADAM ONDRA SE DRZi
HESLA "MAXIMALNI
VYZIVA S MINIMALNIM
DOPADEM NA PRIRODU"

Podle New York Times je Adam
nejlepsim lezcem na svété. Je také
¢lovékem, ktery vyznava zdravy a

udrzitelny Zivotni styl.




Pravni uprava

Tuzemska pravni Uprava neobsahuje zac \
primy predpis, ktery by vyslovné r‘ |I
problematiku influenceru. | A

Lze jen aplikovat stavajici predpisy, jako j
napfiklad zakon €. 40/1995, o regul
reklamy, ¢. 634/1992 Sb., o ochra
spotrebitele.



Sdilené platformy

Sluzbou platformy pro sdileni videonahravek se rozumi
sluzba, jejimz hlavnim ucelem nebo hlavnim ucelem jeji
oddélitelné casti, anebo jejiz podstatnou funkci je
poskytovani poradli nebo videonahravek vytvorenych
uzivateli nebo poradu i videonahravek vytvorenych
uzivateli, za které nenese poskytovatel platformy pro sdileni
videonahravek redakcni odpovednost, Siroké verejnosti za
ucelem informovani, zabavy nebo vzdéelavani
prostrednictvim siti elektronickych komunikaci a jejichz
organizaci urcuje poskytovatel platformy pro sdileni
videonahravek, a to i prostrednictvim automatickych
prostredkl nebo algoritmu, zejména na zakladé
zobrazovani, oznacovani a urcovani poradi.

J
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Audiovizualni
medialni sluzby
na vyzadani

= Nelinearni vysilani

= VoD

Dopada uvedené i
na influencery?




Kritéria pro AVYMSnV

* Dle ustanoveni § 2 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 132/2010 Sb. se audiovizudlni medidlni sluzbou na vyzadani
rozumi sluzba informacni spolecnosti, za kterou nese redakcni odpovédnost poskytovatel audiovizualni
medialni sluzby na vyzadani a jejimz hlavnim ucelem nebo hlavnim ucelem jeji oddélitelné casti je
poskytovani poradl verejnosti za Ucelem informovéani, zdbavy nebo vzdélavani, a kterd umoznuje
sledovani porfadli v okamziku zvoleném uZivatelem a na jeho individudlni Zadost na zdkladé katalogu
poradu sestaveného poskytovatelem audiovizualni medidlni sluzby na vyzadani.

Kritérium hospodarské cinnosti a soutéze s televiznim vysilanim

* Dle ustanoveni § 2 odst. 2 pism. a) téhoz zakona se za AVMSnV nepovazuje sluzba, ktera nema povahu
cinnosti predevsim hospodarské nebo ktera nesoutézi s televiznim vysilanim.

* §3 odst. 1 téhoz zadkona se zdkon ¢. 132/2010 Sb. vztahuje na poskytovatele AVMSnV, ktery je usazen
v Ceské republice (podle odst. 2), nebo na kterého se vztahuje odst. 3 zakona ¢. 132/2010 Sb.



« Porad: pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez
zvuku, ktera bez ohledu na svou délku predstavuje jednotllvou
polozku v katalogu poradu a jejiz podoba a obsah jsou
srovnatelné s podobou a obsahem televizniho vysilani,
zejména celovecernt film, videoklip, zaznam sportovni
udalosti, situacni komedie, dokumentarni porad, porad pro
déti nebo puvodni tvorba,

- Redakéni odpovédnost: vykon rozhodujiciho vlivu na vybér
poradu a jejich usporadani v katalogu poradu,

« Poskytovatel audiovizualni medialnt sluzby na vyzadani
podnikajici fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera urcuje zpusob
organizace audiovizualni medialni sluzby na vyzadani a ma za
tuto sluzbu redakéni odpovédnost,




Aplikace zakona ¢. 132/2010 Sb.

e Zdkon ¢. 132/2010 Sb. upravuje audiovizudlni medidlni sluzby na vyzadani.
AudiovizudIni medialni sluzbou na vyzadani se rozumi sluzba ve smyslu ¢lank( 56 a 57
Smlouvy o fungovani Evropské unie, za kterou nese redakéni odpovédnost
poskytovatel medialnich sluzeb a jejimzZ hlavnim ucéelem je poskytovani porad(i Siroké
verejnosti za Ucelem informovani, zabavy nebo vzdéldvani prostfednictvim siti
elektronickych komunikaci ve smyslu ¢l. 2 pism. a) smérnice 2002/21/ES.

* Funkcné je mozno audiovizualni medialni sluzbu na vyzadani vymezit jako vysilani,
které se od televizniho vysilani (linearniho vysilani) odliSuje moznosti volby a kontroly
obsahu ze strany uZivatele v pfipadé vybéru poradu.

* Zakonna definice a vyklad zdkladnich pojm{ jednoznacné nabizi cestu k tomu, aby byli

vloggefri, pokud spini zakonna kritéria, evidovani jako poskytovatelé audiovizualnich
medialnich sluzeb na vyzadani. Exce]lent

* Nic tomu nebrani ani fakt, Ze svoje sluzby nabizeji prostfednictvim socialnich siti (tedy
sdilenych platforem ve smyslu zdkona ¢. 242/2022 Sb.), které nespadaji do gesce Rady
jako napriklad Facebook, Instagram, TikTok atd.




/ahranicni inspirace a EU

Audiovizualni medialni sluzbou na vyzadani se rozumi sluzba ve smyslu
clankd 56 a 57 Smlouvy o fungovani Evropské unie, za kterou nese redak¢ni
odpovédnost poskytovatel medialnich sluzeb a jejimz hlavnim ucelem je
poskytovani poradu Siroké verejnosti za ucelem informovani, zabavy nebo
vzdélavani prostrednictvim siti elektronickych komunikaci ve smyslu ¢l. 2
pism. a) smérnice 2002/21/ES.

Smernice Evropského parlamentu a Rady 2010/13/EU ze dne 10.
brezna 2010 o koordinaci nekterych ﬁravnlch predpisu a spravnich
predpisu Clenskych statu upravujicich poskytovani audiovizualnich
medialnich sluzeb (smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach)
(kodifikované zneéni



OBSAH STRANKY

Evropské spotiebitelské
pravo a influencer marketing:
Uvod do Influencer Legal
Hub

Video tréninky

Cast 1: Pfehled legislativy
ochrany spotiebitele v EU

Cast 2: Influencefi jako

in7oaranti

e Evropska komise vénuje zvysenou pozornost influencerstvi. Neexistuje
zadny specialni predpis, ktery by upravoval uvedenou problematiku.

e Ze strany Evropské komise je vedena osvétova kampan Evropské
spotrebitelské pravo a influencer marketing: Uvod do Influencer Legal Hub

* Informace v Influencer Legal Hub byly vyvinuty Evropskou komisi ve
spolupraci s akademickymi odborniky z Utrecht University v Nizozemsku a
University of Leeds ve Spojeném kralovstvi.



Videa jsou strukturovana podle tfi ruznych témat:

Uvod do zakoni na ochranu spottebitele v Evropské unii

» Toto téma ma poskytnout prehled rlznych pravidel ochrany spotrebitele, ktera jsou relevantni pro aktivity influencera.
Evropské spotrebitelské pravo ma v Evropské unii bohatou vice nez 50letou historii a Uvod je kratkym ponorem do
zdkon(, které se mimo jiné vztahuji na zverejiiovani informaci na socidlnich sitich a smlouvy se spotrebiteli.

Influencefri jako zadavatelé reklamy

* Evropské spotrebitelské pravo stanovi, ze reklama (vCetné partnerstvi se znackou na socidlnich sitich, kdyz vytvarite
obsah vyménou za produkty nebo sluzby nebo affiliate marketing) musi byt oznacena. Tato videa podrobné popisuji,
kdy se tato pravidla vztahuji na influencery a jak je lze nejlépe dodrzovat.

Influencefi jako prodejci

* Pfi prodeji zbozi a/nebo sluzeb spotrebiteldm influencefi musi dodrZovat pravidla tykajici se transparentnosti, kterou
dluzi spotrebiteldm (napf. jaké informace musi prodejce poskytnout spotrebitel o jeho identité a
produktech/sluzbach), jakoz i o dalSich pravech (napf. pravo na vraceni zbozi). Tato videa nabizeji prehled

vvvvvv



Vyzkumné zpravy:

» Stanovisko Evropské hospodarské a socialni rady (Cervenec 2023);

* Pozicni dokument BEUC ,, Od viivu k odpovédnosti — cas regulovat influencer marketing “
(Cervenec 2023);

» studie Evropského parlamentu , Vliv ovliviovatelli na reklamu a ochranu spotrebitele na
jednotném trhu “ (Gnor 2022);

Evropskd komise vénuje zvysenou pozornost influencerstvi. Neexistuje zadny specialni predpis,
ktery by upravoval uvedenou problematiku.

e Ze strany Evropské komise je vedena osvétova kampan Evropské spotrebitelské pravo a
influencer marketing: Uvod do Influencer Legal Hub



Vybrana evropska spotrebitelska

pravidla (smérnice a predpisy):

e Smernice o nekalych obchodnich praktikach ;
e Smernice o neprimerenych smluvnich

podminkach ;

Smérnice o pravech spotrebitelu ;
smernice o digitalnim obsahu ;
Smérnice o prodeji spotrebitelum ;
Zakon o digitalnich sluzbach ;

Obecné narizeni o bezpecnosti vyrobkd.

Judikatura:

SDEU véc C-105/17 ( Kamenova ) — nabidka kritérii pro ur¢eni, kdy je jednotlivec obchodnikem (nap¥. DIC, objem prodeje
atd.);

Véc C-371/20 ( Peek & Cloppenburg ) — pojem platby za reklamu zahrnuje i vyménu fotografii bez autorskych prav (platba
neni pouze prevod penéz).



Influenceri jako zadavatelé reklamy

* Evropské spotrebitelské pravo stanovi, ze reklama (v€etné partnerstvi se znackou na
socialnich sitich, kdyz vytvarite obsah vyménou za produkty nebo sluzby nebo affiliate ILLEGAL LEGAL
marketing) musi byt oznacena. Tato videa podrobné popisuji, kdy se tato pravidla vztahuiji '
na influencery a jak je Ize nejlépe dodrzovat.

Influencefi jako prodejci

* Pti prodeji zboZi a/nebo sluzeb spotrebitelim influenceti musi dodrzovat pravidla tykajici se
transparentnosti, kterou dluzi spotrebitellm (napf. jaké informace musi prodejce
poskytnout spotrebitel o jeho identité a produktech/sluzbach), jakoz i o dalSich pravech
(napf. pravo na vraceni zbozi). Tato videa nabizeji prehled nejdulezitéjSich pravidel, ktera
musi mit influenceri na paméti pri pfimém prodeji spotrebiteliim.

LEGAL ILLEGAL



Spolkovy soudni dvur dospél k
zaveru, ze sporné prispevky na
Instagramu  jsou  obchodnimi
ujednanimi ve smyslu § 2 odst. 1 C.
1 UWG, ktery rozumi ,,Obchodnim
ujednanim jako chovani osoby ve
prospéech vlastni spolecnosti nebo
cinnosti jiné spolecnosti pred
obchodni transakci, behem ni
nebo po ni, které ma za cil
podporu prodeje nebo nakupu
zbozi nebo sluzeb nebo uzavreni
nebo plnéni smlouvy na zbozi
nebo sluzby souvisejici“




Nizozemi
I

Aktivni Ucet na jedné nebo vice z nasledujicich platforem: YouTube, Instagram a TikTok,
» urcity pocet sledujicich nebo odbérateld.

* bylo na ucet nahrano alespon 24 videi za posledni rok.

» ziskavat prijmy se sluzbou nebo za to prijimat produkty nebo sluzby a je

* aje evidovan jako podnikajici subjekt



Eu Slovensko

e Slovensko rovnéz Smérnici a ,, Vloggeri” jsou evidovani jako sluzby na vyzadani.

e Za timto ucéelem byl slovenskou Radou vydan i manudl, jak maji subjekty, které plsobi jako vloggefi,
postupovat v pripadé zapisu do evidence, a dale je pak uveden manuadl zdkladnich pravnich predpisu.

* https://rpms.sk/sites/default/files/2024-07/Zoznam_AVMS_PO_a_FO.pdf

* https://rpms.sk/najcastejsie-otazky-k-poskytovaniu-avms-na-platformach-na-zdielanie-videi



Svédsko/Slovinsko
- Sluzba musi byt oteviena kazdému, kdo ji chce pouzivat.

- Musi existovat néjaka forma financni Cinnosti spojena se sluzbou. Aby vSak mohla byt povazovana za
sluzbu VOD, nemusi byt ziskova nebo financovana z reklamy.

- Poskytovatel sluzby musi byt redakéné odpovédny za obsah. Pokud obsah poskytli sami uzivatelé, sluzba se
nepovazuje za VOD (ale spisSe za platformu pro sdileni videi).

- Poskytovatel musi byt usazen v dané zemi

Norsky urad Medietilsynet stanovil hranici na priblizné 6 000 eur rocné, coz presahuje limit pro nezdanitelné
prijmy v Norsku.

Polsko zachovava finanéni prah pro vloggery, jejichz prijmy jsou vyssi nez 50 % minimalni mzdy (400 eur
mésicné).



l l Francie

Influencerstvim se dle zakonné definice rozumi , Provozovadni cinnosti, byt je tato cinnost vykonavana pouze
prileZitostné, prostrednictvim fyzické nebo prdvnické osoby, kterd vlastni, vyuziva stranku nebo osobni ucet
pristupny na online platformé za ucelem sdileni obsahu vyjadrujiciho nazor nebo poskytovani rad, které mohou
ovlivnit spotrebitelské navyky.”

Provadéci vyhldska stanovi minimalni hranici sledovanosti, kterd je jednim z rozhodujicich defini¢nich znakd.
Cinnost influencera predpoklada prijeti uplaty. Forma a podoba uplaty neni vymezena.

MdZe jit o pfimou platbu, nabidnuti slevy u sluzby nebo produktu.
Influencer ma v souladu s francouzskou legislativou, konkrétné zakonem ¢. 2004-575 postaveni ,vydavatele”.

Pozor plati i pro zahrani¢ni subjekty!

Vyznamna samoregulace - Ufad pro regulaci profesionalni reklamy (Autorité de Régulation Professionnelle de la
Publicité - ARPP)

Povinnost uzavreni smluv s agenturami.



ERGA - Skupina evropskych regulacnich organu pro
audiovizualni medialni sluzby

Zabavny prvek znamen3, Ze video je prezentovano zpusobem, ktery ma potencial zaujmout uZivatele, zejména ty, které dané
téma dosud nepfritahovalo.

Influencerstvi napt. neni propagace svych produktl — ptipad Peugeot zverejnil na svém kandlu na YouTube. Soudni dvur EU
nakonec dospél k zavéru, Ze tento typ AVMS musi mit jako primarni ucel poskytovani program( pro informovani, zdbavu nebo
vzdélavani.

Casto se rovnéi zkoumd, zda formaty audiovizudlniho obsahu maji ekvivalent v tradi¢nich medialnich sluzbach. Napfiklad

"recenze vyrobkU" Ize interpretovat jako ekvivalent spotrebitelskych poradl a "vyzvy" nebo "Zerty" jako ekvivalent zdbavnych
poradd.

Pro hodnoceni charakteristiky ,,Sirokd verejnost” je tak mozné brat v potaz rlizné aspekty a vzdjemné je vyvazovat.



Kritérium ekonomické/hospodarské cinnosti: evidence v rejstficich ekonomickych subjektl, finanéni prahy a
jakakoli forma ekonomické Cinnosti.

Kritérium hlavniho ucelu: posouzeni, zda kanal na platformé pro sdileni videi slouzi k informovani, zabavé
nebo vzdélavani Siroké verejnosti, coz ale mlzZe byt obtizné, kdyzZ kanal obsahuje videa s Cisté propagacnim
ucelem a videa, kterd obsahuji prvek zabavy. V takovém pripadé Ize vzit v ivahu nékolik ukazatel(, jako je
podil propagacnich a jinych videi, plvod vloggera a pohled uzivatele/konzumenta obsahu.

Kritérium zacileni na Siroké publikum: kvantitativni ukazatele, jako jsou prahové hodnoty sledovanosti, a
kvalitativni ukazatele, jako je dopad na verejné minéni. Presto lze vzit v Uvahu i format videi, okruh osob,
které mohou mit k obsahu pristup, a zameér vloggera.

Indikatory pro urc¢eni AVMSnV
= zameér poskytovatele
= format a subjekt
= cilova skupiny zasah divacké obce

» dopad audiovizualniho obsahu
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Obecna ustanoveni

* § 2 odst. 1 pism. a) ,Zakazuje se reklama zboii,
sluzeb nebo jinych vykoni ci hodnot, jejichZ
prodej, poskytovani nebo Sireni je v rozporu s
pravnimi predpisy”

* § 2 odst. 1 pism. c) ,,Zakazuje se reklama, ktera
je nekalou obchodni praktikou podle zvilastniho
pravniho predpisu”

llenge se zacala TikTokem masové Sifit z uctu Jacka Jerryh
tiktoker ukazuje, jak pomoci horlavého spreje na vlasy nejp
brazce, predevsim pak hvézdice, kruhy, ¢tverce ¢i srdce, poté z
rofilu také vyzyval své fanousky, aby mu napsali, co ma pomo
i méla v dobé pripravy tohoto textu témeér 750 000 zhlédnuti a |
U soukroma, prohlédnout si je vSak muzZete v reportadzi na Te
tny Jerry ma témér 2 miliony followerU, jeho dosah je tedy velky.

(Zdroj: Jack Jerry TikTok)



*§ 2 odst. 3 ,Srovnavaci reklama je
pripustna za podminek stanovenych
timto zakonem a  obcanskym
zakonikem.”

* § 2 odst. 3 — ,,Reklama nesmi byt v
rozporu s dobrymi mravy, zejména
nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z ddavodiu rasy, pohlavi
nebo ndrodnosti nebo napadat
nabozenské nebo narodnostni citéni,
ohrozovat  obecné  neprijatelnym
zplisobem mravnost, sniZovat lidskou
distojnost, obsahovat prvky
pornografie, nasili nebo  prvky
vyuzivajici motivu strachu. Reklama
nesmi napadat politické presvedceni.”




8§ 2 odst. 4 ,Reklama nesmi
podporovat chovani poskozujici
zdravi nebo ohrozujici bezpecnost
osob nebo majetku, jakoz i
jednani poskozujici zajmy na
ochranu zivotniho prostredi.”

* § 2¢c Reklama nesmi, pokud jde o
osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici
jejich zdravi, psychicky nebo
moralni vyvoj, b) vyuzivat jejich
zvlastni duvéry vuci jejich rodic¢um
nebo zakonnym zdastupcim nebo
jinym osobam c¢) nevhodnym
zpusobem je ukazovat v
nebezpecnych situacich.



Predstavujeme vam priklad, jak mohou
reveluéni naplasti SuperPatch zménit
Zivot. Nékdo, kdo dlouhou dobu trpél
problémy s chizi, vyzkousel spoustu
feseni, ale nic nepfineslo trvalou ulevu.
AZ do chvile, kdy objevil tytc naplasti —
naprosto prevratnou novinku na trhu
bez chemie a navykovych latek. Diky
nim znovu ziskal stabilitu a radost z
pohybu. Pokud mate pochybnosti,
presveddi vas pouze naplast na vlastni
kdzil Pripravte se na neuvéfitelnou
proménu, kterd mazZe ovlivnit i vas
Zivot! @

#super #¥superpatch #patch #lide
#people #zdravi #life #pomoc
#pomahame #zkusto #Frevoluce #new
#novinka #fungujeto #neztracejcas

QY

35 To se mi libi

15 srpen



€z) fér_fluencer

Spoluprace znacek a
influenceru je reklama, ktera
by méla byt oznacena

Pokud jste agentura, znaéka nebo samotny influencer, vénujte
prosim pozornost pravidlim pro spravné oznadovani
spoluprace. Za propagaci vyrobku na internetu se nikdo
nemusi stydét, za skrytou reklamu uz ale ano, ta je totiz

nelegalni.

Je zapotfebi chranit uzivatele socialnich siti tak, aby
jednoznaéné rozpoznali placena partnerstvi a rozvijet trh
influencer marketingu spravnym smérem. Zodpovédnost a

férovost je vizitkou profesionalni spoluprace.

Pro snazsi orientaci v pravidlech oznacovani reklamy vznikl
Kodex influencera.

VICE O KODEXU



1| BUD FER

Hned na zaéatku pfispévku je nutné jasné a
viditelné uvést, Ze se jedna o
#placenepartnerstvi.

Ozna&eni reklamy musi byt srozumitelné véem bez rozdilu, a to zejména
i publiku mladgimu osmnacti let.

2 | BUD UPRIMNY

O svych zkuSenostech s propagovanou
sluZzbou nebo produktem nesmi influencer lhat
nebo je zami¢ovat.

Nejen Ze to neni etické, ale jeho fanousci jej stejné prokouknou.

3| BUD svUJ

Influencer by mél mit prehled, kdo jej sleduje
a jak velky podil sledujicich tvori mladsi
osmnacti let.

V takovém pfipadé nemiize svym fanouskim doporuéovat néco, co
nesmi ve svém véku konzumaovat.

4| BUD OTEVRENY

KdyzZ influencer obdrzi od zadavatele namisto
honorare ,pouze® darek, je to také odména a
jde tedy opét o reklamu, kterou je treba radné
oznacit jako #placenepartnerstvi.




Informace o obchodni spolupraci oznaéena (#)1 “placenepartnerstvi musi byt
vizualné Ci slovné uvedena na zacatku zvefejiovaného obsahu, a to jednoznacné a
srozumitelné tak, aby byl kazdy schopen rozpoznat, Ze se jedna o placenou reklamu.
Napfiklad: Tento produkt k testovani dodala firma XY..., Tento vylet platila spoleénost
XY..., Toto oble€eni mi bylo poskytnuto zdarma znackou XY apod. Spotfebitelim
musi byt zifejme, Ze sponzoring byl poskytnut vymeénou za vytvoreni prispévku a
propagaci znacky.

Influencer musi pfizpusobit formu sdéleni pfedpokladané cilové skupiné, tzn. napf.
je-li alespon 25 % pfedpokladaného publika mladsi osmnéacti let, musi byt sdéleni
pochopitelné i jim. Nad ramec uvedeni informace o obchodni spolupraci oznacené
(#)*placenepartnerstvi® pouzije autor navic nastroje jednotlivych platforem, které
umoznuji oznaceni placene spoluprace. Neznamena to ale, Ze mohou byt pouzita
pouze tato oznaceni, protoZe ta jsou spoffebitelim malo srozumitelna a zavadéjici.
Influencer nesmi o svych zkusenostech se sluzbou ¢&i produktem Ihat &i je zamicovat.
Nesmi napfiklad pfedstirat, Ze si produkt sam koupil, kdyZz mu byl poskytnut firmou.
Influencer zajisti, Ze zplUsob, jakym je oznacena informace o obchodni spolupraci,
odpovida podminkam platformy, na které je sdéleni umisténo. V pfipadé video
platforem (napf. YouTube) ponecha influencer informaci o obchodni spolupraci v
obraze dostatecné dlouho, aby ji mohl kaZzdy zaznamenat, tedy precist.

Influencer &i zadavatel vyslySi upozornéni samoregulatora na pfipadné porusovani
téchto pravidel a zjedna doporucenou napravu.

Influencer a zadavatel vezmou v Uvahu inzerovani cilovym skupinam, jejichZ
predpokladane publikum tvofi z jedne ctvrtiny a vice osoby mladsi 18 let, nebo
inzerovani produktl &i sluzeb, které jsou vyjmenovany v Zakoné o regulaci reklamy
(napf. reklama na tabakové vyrobky, alkohol, humanni I&&ivé pFipravky apod.).



Nejvetsi hrozby postihu pro influencery

* Propagace nepovolenych * Propagace tabakovych
hazardnich her vyrobku/investice/ financni
sluzby

* \V soucasnosti nejvetsi agenda
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Dékuji za pozornost.
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